W odniesieniu do konkursu na nabér wnioskéw o dofsowanie operacji w ramastodka
Wzmocnienie konkurencyjnaci i utrzymanie atrakcyjnosci obszaréw zalénych
od rybactwa obejmujacego:

1) Promocje obszaru obgtego LSROR
2) Popularyzacje rybactwa zwigzang z obszarem ob¢tym LSROR.

beda stosowane nagtujace kryteria wyboru operacji przez LGR oflame w LSROR:

. .. . . Maksymalna liczba
Kryterium Definicja kryterium Punktacja T
1.1.Beneficjentem operacji jest osoba
prowadzgca dziatalnos¢ rybacka lub 0 lub 10
osoba, ktdra utracita miejsce pracy w tym
sektorze.
1.2. Wnioskodawca po raz pierwszy
Whnioskodawca ubiega sie do dofinansowanie lub zaden 15
whiosek ztozony przez wnioskodawce nie
zostat wybrany, przez LGR Kaszuby, do Olub5
finansowania w ramach wyboréw
operacji w zakresie celu szczegétowego
2.1,
Znaczenie operacji dla
rozwoju sektora 2.1. Operacja przyczynia sie do
rybackiego lub zwiekszenia spozycia ryb wytawianych na
ograniczenia zjawiska obszarze LSROR
zaniku tego sektora na | [punktacja: 0 lub 10 pkt.]
obszarze objetym Punktacja:
LSROR* a) Operacja nie przyczynia sie do 0lub 10 10
*punktowanie sg zwiekszenia spozycia ryb wytawianych na
operacje wptywajace obszarze LSROR- 0 pkt
bezposrednio na b) Operacja przyczynia sie do zwiekszenia
zwiekszenie spozycia spozycia ryb wytawianych na obszarze
ryb wytawianych na LSROR- 10 pkt
obszarze LSROR
Wykorzystanie w 3.1. W realizacje operacji s
planowanej operacji zaangazowane co najmniej dwa sektory 0lub 5 5
zasady partnerstwa (sektor spoteczny, gospodarczy,
miedzysektorowego publiczny).
4.1. Innowacyjnos$¢ operacji moze polegac
na:
a) wytworzeniu nowej ustugi lub produktu
(w tym turystycznego), dotychczas
nieoferowanego / produkowanego na
obszarze objetym LSROR,
i/lub
c) nowatorskim wykorzystaniu lokalnych
. .. | zasobow réwniez kulturowych i
Innowacyjnos¢ operacji . . P Olub4 4
historycznych oraz surowcow, wczesniej
nie stosowanych na obszarze objetym
LSROR,
i/lub
d) nowym sposobie zaangazowania
lokalnej spotecznosci LSROR
i/lub
e) wykorzystaniu nowoczesnych technik
informacyjno — komunikacyjnych LSROR.
Zastosowane wskazniki | 5.1. Liczba imprez (dziatarl) promocyjnych 0lub2 3
produktu dla operacji. wykorzystujgcych kaszubskg tradycje




L. . L . . Maksymalna liczba
5 Kryterium Definicja kryterium Punktacja i

rybacka [wartosé-liczbal

5.2. Liczba kanatéw dotarcia do
odbiorcéw z przekazem promocyjnym
[wartosé-liczbal

5.3. Liczba publikacji
drukowanych[wartos$¢-liczbal, [naktad-
liczba]

Olub2

Olub?2

5.4. Liczba publikacji internetowych 0lub2
[wartosé-liczbal

6.1. Liczba odbiorcéw i/lub uczestnikow
dziatan promocyjnych [wartos¢-liczba]
Punktacja:
Zastosowane wskazniki | - nie wskazano wartosci — 0 pkt

0d0do 10 10
rezultatu dla operacji - mniej niz 50 oséb — 2 pkt
- 50 do 100 oséb — 4 pkt
-101 — 200 oséb — 6 pkt
- pow 200 oséb — 10 pkt

7.1. W przypadku zakupdéw produktow
i/lub ustug odpowiednie pozycje w
zestawieniu rzeczowo — finansowym
(budzecie) operacji majg swoje
odzwierciedlenie w dwéch ofertach
dotaczonych do wniosku. Oferty musza
zawierac cene jednostkowa pozycji
wskazanych w budzecie operacji.

7.2 W przypadku zakupéw odpowiednie
pozycje w zestawieniu rzeczowo — 10
finansowym (budzecie) operacji majg
swoje odzwierciedlenie tylko w jednej Olub5
ofercie dotgczonej do wniosku. Oferta
musi zawieraé cene jednostkowg pozycji
wskazanych w budzecie operacji.

7.3. Do wniosku nie dotgczono ofert albo
oferty nie zawierajg cen jednostkowych
odnoszacych sie do odpowiednich pozycji
wskazanych w budzecie operacji

0 lub 10

Racjonalnosé budzetu

8.1. Za kazdy procent wiekszego niz
minimalny wktadu wtasnego Od 0do
whioskodawcy - 1 punkt, ale nie wiecej 10

niz 10 pkt.

Poziom
8. | zaangazowanych
Srodkéw wtasnych

10

Maksymalna liczba przyznanych punktéw
Projekt zostanie wybrany do realizacji, gdy uzyska co najmniej 50% maksymalnej liczby 72 pkt.
punktéw.

* Przykltadowe kanaty dotarcia: pikniki, wiece, skartia, ,eventy”; dystrybucja ulotek, broszur; imf@atania reklamowe:
tablice ogtoszeniowe, billboardy, reklamy w prasagio, telewizji; informacje przekazywane poprségony www
organizacji, lokalne serwisy internetowe.




